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OPIS PROJEKTA - PRIJAVNICA 
18. GRAND PRIX
Obvezno koristite zadani standard obrasca ne mijenjajući postojeće upute. Odgovori moraju biti pisani crnom bojom, fontom Arial Narrow veličine 12. Molimo vas da ne brišete upute jer one služe kao smjernice članovima žirija. Za sve dodatne informacije posjetite mrežnu stranicu www.huoj.hr ili pošaljite upit na grandprix@huoj.hr 
Naziv projekta:_________________________________________________________________
(Navedite puni naziv komunikacijskog projekta)

OPIS PROJEKTA
Opis projekta obuhvaća sve rubrike od 1.1. do 1.4. U opisu projekta dopušteno je upotrijebiti najviše 1000 riječi. Prijave koje će u opisu projekta imati više od 1000 riječi žiri neće uzeti u razmatranje. 
Rubrika 1.5. Utrošeni proračun ne spada pod 1000 riječi na temelju kojih žiri ocjenjuje projekt. 

1.1. Komunikacijski izazov i strateški pristup
(U okviru ovog kriterija potrebno je opisati strateški pristup određenom problemu, kao i način rješavanja problema i provedbe projekta. Podrazumijeva pripremne radnje za ostvarenje projekta, planiranje i upravljanje projektom, uključujući  analizu situacije, problema i okruženja, provedbu početnih istraživanja i odabir istraživačkih metoda (ako su istraživanja provedena), određivanje ciljanih skupina i ključnih dionika, oblikovanje komunikacijskih poruka uz vremenski plan.)


1.2. Kriteriji vrednovanja i ostvareni ciljevi 
(U okviru ovog kriterija potrebno je navesti konkretne i mjerljive ciljeve prema načelima SMART-a te prikazati vezu između svih ciljeva, a posebno vezu s poslovnim ciljevima i planiranim rezultatima. Projekt može imati jedan ili više ciljeva, razradite ih na opće i specifične ciljeve ili prema dionicima. Osim toga, potrebno je navesti odabrani pristup mjerenju i vrednovanju rezultata u odnosu na postavljene ciljeve i željene ishode te ostvarenu učinkovitost, odnosno uspješnost u rješavanju prepoznatog izazova ili u ostvarenju cilja. Navedite jesu li ostvareni postavljeni ciljevi i planirani rezultati te opišite konačan ishod. Opis učinaka i vrednovanje moraju odgovarati navedenim ciljevima. Ako ste proveli istraživanje, ukratko ga opišite i navedite rezultate. Od prijavitelja se očekuje da vrednovanje rezultata prikažu u skladu s preporukama mjerenja u odnosima s javnošću prema Načelima iz Barcelone.) 


1.3. Kreativnost i inovativnost 
(U okviru ovog kriterija potrebno je navesti na koji ste način proveli projekt, kojim ste se instrumentima, alatima, taktikama, komunikacijskim kanalima koristili i zašto ste ih odabrali. Navedite jeste li i kako uključili zainteresiranu javnost, jesu li zainteresirane javnosti imale mogućnost utjecati na strategiju i ciljeve projekta i na kojoj razini. Navedite na koji ste način koristili teoriju i praksu u oblikovanju kreativnih i inovativnih pristupa rješavanju nekog problema, što projekt čini posebnim u odnosu na konkurenciju i po čemu se razlikuje. Pokažite poveznicu između ciljeva i same provedbe. Posebno se osvrnite na razvoj novih, kreativnih ideja ili rješenja unutar projekta, neovisno o tome radi li se o sasvim novim pristupima ili unaprjeđenju već postojećih. Pritom nam pokažite kako ste ideje i rješenja primijenili u određenom kontekstu kako biste projekt izdvojili od konkurencije, stvorili dodatnu vrijednost, povećali učinkovitost ili doprinijeli produktivnosti u odnosu na postojeću praksu.)



[bookmark: _gjdgxs]1.4. Društvena vrijednost i opća relevantnost
(U okviru ovog kriterija možete opisati dodanu vrijednost koju je projekt donio / donosi društvu i zajednici u kojoj je ostvaren, odnosno ostvarene pozitivne promjene na zajednicu na koje je projekt utjecao, neovisno o tome je li proveden na internoj, lokalnoj ili nacionalnoj razini. Osim toga, možete pojasniti je li riječ o jednokratnom projektu ili projektu koji ima potencijal dugoročne održivosti s ciljem daljnjeg utjecaja, razvoja i ostvarenja doprinosa zajednici.)


1.5. Utrošeni proračun
(Obvezno navedite ukupan iznos utrošenog proračuna koji uključuje: agencijsku naknadu, radne sate, oglašavanje, iznos za donacije te sve ostale troškove koji su nastali provedbom projekta, uz jasno specificiranje udjela koji u provedbi projekta i ukupnom komunikacijskom budžetu zauzima oglašavanje i ostvarivanje plaćenog dosega, a koliko se odnosi na organsku komunikaciju. Informacija je tajna i neće biti javno objavljivana.) 
(Napomena: opis utrošenog proračuna ne spada pod 1000 riječi na temelju kojih žiri ocjenjuje projekt). 
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