
Kampanja Zorana Milanovića  
na izborima za predsjednika  
Republike Hrvatske



Cilj: Prvi u prvom krugu i pobjeda u drugom krugu

lipanj

srpanj

kolovoz

rujan

listopad

studeni

prosinac

IZBORI

24.12.

03.01.

IZBORI

I. KRUG — CROBAROMETAR II. KRUG — CROBAROMETAR
KGK 		  37,1 %
ZM			  31 %
MŠ			  19,5 %

KGK 		  32,8 %
ZM			  23,4 %
MŠ			  19,9 %

KGK 		  34,6 %
ZM			  24,6 %
MŠ			  18 %

KGK 		  34,3 %
ZM			  23,9 %
MŠ			  20,2 %

KGK 		  34,5 %
ZM			  24,9 %
MŠ			  18,3 %

KGK 		  32,4 %
ZM			  21,9 %
MŠ			  17,3 %

KGK 		  24,2 %
ZM			  24,3 %
MŠ			  18 %

KGK 		  26,56 %
ZM		  29,55 %
MŠ		  24,45 %

ZM				    48,4 %

KGK 			   41,1 %

ZM				    45 %

KGK 			   42 %

ZM				    52,69 %

KGK 			   47,31 %



Timeline kampanje
važni događaji

svibanj 2019.
— postavljanje strategije 

17. 6.
— promjena Cover fotografije na Facebook stranici,  
uvodi se slogan predsjednik s karakterom 
— konferencija za medije
 
17. 6. — 24. 10.
— obilazak Hrvatske, intervjui u lokalnim medijima,  
fokus na društvenim mrežama

21.8. — 3.1.  (prekid 20.12.—23.12)
— oglašavanje (Google, društvene mreže)



19. 9. 
— objava web stranice zoranmilanovic.hr
 
24. 10. 
— puštanje kampanje Normalno, teaser 

24. 11. 
— objava web stranice Normalno.hr

7. 11. 
— jumbo plakati/billboardi — 6 poruka Normalno

9. 11.
— veliki motivacijski skup u Tvornici kulture

22. 11. — početak prikupljanja potpisa 

26. 11. 
— predaja preko 76 tisuća prikupljenih potpisa 
Milanović prvi predao potpise 



26. 11. — 3. 1.
— motivacijski skupovi po Hrvatskoj 

5. 12.
— početak službene kampanje 

17. 12.
— debata svih kandidata na HRT-u 

22. 12.
— prvi krug izbora za predsjednika Republike Hrvatske
 
29. 12.
— veliki motivacijski skup u Boćarskom domu 

30. 12.
— debata RTL 

1. 1. 2020. — objava TV spota „Imaš pravo na sreću” 



2. 1. 2020.
— debata HRT 

3. 1. 2020.
— debata NovaTV 

5. 1. 2020. 
— Zoran Milanović izabran 
za petog predsjednika 
Republike Hrvatske



Kampanja u brojevima
45 		  izjava za medije 

23 		  intervjua (radio, TV, portali) 

0			   intervjua u tiskanim medijima 

14			  skupova za vrijeme službene kampanje 

2 			   web stranice 

4 			   društvene mreže

12 			  poruka 
7 				   poruka I. krug (6 plakata + kolači)
5 				   poruka II. krug 

1,5 milijuna 	korisnika   Facebooka  
i Instagrama je u prosjeku poruku vidjelo 
22,67 puta po osobi (od 21. kolovoza do 3. siječnja) 

FACEBOOK 

52.279 									         (lipanj 2019.)
73.869 									        (siječanj  2020.) 

INSTAGRAM 

2.771 			   pratitelja  		  (lipanj 2019.)
15.000 		  pratitelja 		  (siječanj  2020.)



Prema nikome s mržnjom, 
prema svakome s dobrom 
voljom

Normalno,
u zatvor s lopovima,
a ne s kolačima.

biraj državnika.



Facebook
glavni komunikacijski kanal

BRZA REAKCIJA OSOBNOST



KARAKTER
CALL 
TO ACTION



KOMUNIKACIJA 
S BIRAČIMA

STORYTELLING



Oglašavanje
Fokus na Google, Facebook i Instagram 
TRAJANJE 
od 21.8.2019. do 3.1.2020. (prekid od 20.12.—23.12.) 

DOSEG  
društvene mreže: 1,535,508 korisnika 
prosječna frekvencija: 22,67 
  
Doseg Google Display 
od početka kampanje 28.9. do 3.1.  
display oglase vidjelo je ukupno 2,129,452 
korisnika, u prosjeku po 22,4 puta.



TV i radio spot
TV SPOT 
— prikazivanje od 1.—3.1.2020.  
na HTV, NOVA, RTL, N1 

Radio spot
— emitiranje samo 3. siječnja 2020.  
na nacionalnim i lokalnim postajama 

— na Facebook stranici spot je imao 
doseg preko 1,3 milijuna korisnika



Pomicanje trendova



Hvala na pažnji!


