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„Nisi sama – ideš s nama!”



ONLINE ISTRAŽIVANJE

Većina žena izjavila je i kako osjećaju krivnju zbog

oduzimanja vremena drugim članovima obitelji i bliskim

osobama zbog čega često koriste javni prijevoz koji može

dodatno narušiti njihov oslabljeni imunitet.

SITUACIJSKA ANALIZA

RJEŠENJE?

Osigurati novu socijalnu uslugu –

besplatan prijevoz taksijem na i s

kemoterapije u zagrebačkim bolnicama.

PRISTUP

Javnozdravstvena kampanja s

crowdfundingom u dva ciklusa za

pokrivanje troškova besplatnog prijevoza

taksijem.

MAPIRANJE LOKALNIH DIONIKA za

realizaciju nove socijalne usluge.

INTEGRACIJA KANALA

Primarni vlastiti kanali Udruge i offline

aktivnosti usmjerene prema građanima.



NAŠI CILJEVI

CILJ PRVOG CIKLUSA KAMPANJE KOMUNIKACIJSKI CILJEVI

• Senzibilizirati građane i povećati razinu njihove informiranosti

o izazovima s kojima se susreću žene oboljele od raka.

• Potaknuti građane na sudjelovanje u prikupljanju sredstava za

novu socijalnu uslugu.

SMART CILJEVI

• broj medijskih objava: 20

• prisutnost ključne poruke o mogućnostima doniranja: 80 %

objava

• broj pregleda weba (2018.): 100 000

• broj posjetitelja weba (2018.): 100 000

• broj impresija na FB-u: milijun

• broj klikova na FB-u: 50 000

• prosječna uključenost korisnica po objavi na FB-u: 80



KAKO SMO POKRENULE KOTAČIĆE PODRŠKE (I)

• online istraživanje o 

potrebama žena oboljelih

od raka

• povezivanje s partnerima

• radionice planiranja

projekta

• poziv i edukacije

volontera

PRIPREMA 

PROJEKTA

siječanj / veljača ožujak/travanj

• 23. ožujka - predstavljanje 

projekta i početak 

crowdfundinga

• 26. ožujka – priopćenje za 

medije o prikupljenom iznosu 

tijekom prva tri dana 

• 24. travnja – konferencija za 

medije povodom završetka 

prvog ciklusa

MEDIJI

• vikendom štand Udruge na

Cvjetnom trgu za izravno

informiranje i doniranje

• četiri kreativne radionice za 

izradu nakita

• brošure o kampanji u 

poslovnicama Gradske

ljekarne Zagreb

• donatorska večer

GRAĐANI

ožujak/travanj
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KAKO SMO POKRENULE KOTAČIĆE PODRŠKE (II)

4.12. prosinac, 2018.

• najava novog ciklusa

crowdfunding kampanje na

konferenciji za medije, koji

traje do 4.2.2019.

MEDIJI GRAĐANI

• sudjelovanje na božićnom sajmu na 

Zagrebačkom velesajmu 

• edukacija za pacijente

• štand u Avenue Mallu za izravne 

donacije i informiranje o projektu

• slanje majici, tunika i narukvice na 

adrese donatora
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GLAVNI KANALI u obje faze - portal udruge i profili na
društvenim mrežama
Iskustva korisnica usluge, priče pacijentica, videa s
događanja -------- podrška, inspiracija, ohrabrenje!
• Link; Link 2

KANALI & TAKTIKE

https://www.facebook.com/nismosame/videos/339739736872547/
https://www.facebook.com/nismosame/videos/789316774741545/
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PODRŠKA PRISTIZALA IZ SVIH DIJELOVA 

HRVATSKE I POZNATIH LICA 



KAKO SU NAS POPRATILI MEDIJI



KAKO SMO PODRŽANE NA DRUŠTVENIM 

MREŽAMA



OSTALE AKTIVNOSTI ZA 

PODIZANJE SVIJESTI 

GRAĐANA

• sudjelovale smo na konferencijama „Fight & Win – Kako se

oduprijeti raku?“ u organizaciji Dubravke Šuice u Zadru,

Varaždinu, Osijeku, Rijeci i Zagrebu

• pokrenule smo kampanju U listopadu nosimo roza za

podizanje svijesti o raku dojke

• osmislile smo „Abecedu raka dojke“, koja je nastala uz

podršku liječnika na temelju pitanja građana Udruzi

• naše suradnice odgovarale su na pitanja građana

• pokrenule smo Lila tjedan – tjedan ženskog zdravlja u

svibnju „Budi sebi prva!” za podizanje svijesti o ženskom

zdravlju za što je održana konferencija za medije i Zdrava

kava s liječnicama, a putem društvenih mreža pozivale smo

žene na besplatne preglede za prevenciju raka grlića

maternice
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SVI SMART CILJEVI OSTVARENI

ILI PREMAŠENI!

CILJ OSTVAR.

BROJ MEDIJSKIH OBJAVA
(radio - 12; TV – 17) 

20 82

PORUKE U OBJAVAMA
- prvi ciklus

u 80 % objava gotovo sve

BROJ IMPRESIJA NA 
FACEBOOKU

1 milijun 5 613 924

PROSJEČNA UKLJUČENOST 
KORISNICA PO OBJAVI NA 
FACEBOOKU

80 305

BROJ KLIKOVA NA FB - u 50 000 88 499

BROJ PREGLEDA weba (2018.) 100 000 248 544

BROJ POSJETITELJA weba 
(2018.)

100 000 140 559

EVALUACIJA

Umjesto 100.000 kuna, u prvom ciklusu

(23. ožujka - 20. travnja) prikupljeno je

120.573,46 kuna.

To je osiguralo najmanje 1200 besplatnih

povratnih vožnji taksijem na kemoterapije

do zagrebačkih bolnica i natrag za žene

oboljele od raka.

Sredstva je doniralo više od 1000

pojedinaca i tvrtki iz svih krajeva Hrvatske,

a stizale su i uplate iz inozemstva.

Drugi ciklus započeo je 2.12. i traje do

4.2.2019. Do danas, 31. siječnja,

prikupljeno je 113 032,65 kuna.



KAKO SMO BILE KREATIVNE

• Na temelju rezultata istraživanja osmislile smo novu socijalnu uslugu

• Provedena je crowdfunding kampanja u dva ciklusa, koju su podržala brojna

lica iz hrvatskog javnog života

• Ostvarena suradnja s poznatim dizajnerom koji je dizajnirao majicu, tuniku i

narukvicu sa simbolom akcije, čijom kupnjom građani doniraju povratne

vožnje taksijem (jedna povratna vožnja = 120 kuna)

• Digitalni kanali Udruge prerasli u zajednicu i savjetovalište, mjesto

osnaživanja i inspiracije

• NAJVEĆA VRIJEDNOST: spontano povezivanje građana koji su

organizirali samostalne akcije za prikupljanje donacija, a neki se

informiraju kako istu uslugu mogu uvesti u svojim gradovima

Goranka Perc, inače članica Udruge koja je preboljela rak dojke, propješačila je 900

kilometara za sve žene oboljele od raka, što je popraćeno kao live dnevnik na

društvenim profilima Udruge.


