
AGENCIJA ZA ELEKTRONIČKE MEDIJE I UNICEF



ANALIZA SITUACIJE

• hipertehnologizirani digitalni medijski svijet
• obilje informacija, lažnih vijesti, dezinformacija,

manipulacija, govora mržnje..
• algoritmi zatvaraju u ehokomore i potiču ideološku

segregaciju
• informiranje preko društvenih mreža, pad povjerenja u

tradicionalne medije, clickbait novinarstvo...
• ugožena privatnost, integritet, osobni podaci...
• djeca i mladi koriste platforme koje nisu u

regulatornom režimu
• Hrvatska nema nacionalnu politiku ili strategiju za

medijsku pismenost
• većina učenika nema mogućnost naučiti analizirati i

kritički vrednovati medije



ANALIZA SITUACIJE

Stoga je važno poticati medijsku pismenost u
društvu

• djecu i odrasle treba osnažiti vještinama koje im
pomažu u korištenju medija, provjeri točnosti
informacija, odgovornom i učinkovitom korištenju,
kreiranju i dijeljenju medijskih sadržaja...

• ... te omogućuju aktivno sudjelovanje u društvenim
i demokratskim procesima...

• ... a djeci i mladima pružaju zaštitu od utjecaja
potencijalno štetnih medijskih sadržaja

Medijska pismenost jedna je od ključnih vještina za
život u 21. stoljeću





CILJEVI 
DANA MEDIJSKE PISMENOSTI

• osvještavanje javnosti o važnosti medijske
pismenosti

• osnaživanje građana, posebice djece, vještinama
medijske pismenosti

• okupljanje širokog kruga dionika i medija, zajednički
razvoj održivih projekata i programa; stvaranje
platforme za suradnju

• osiguravanje podrške odgajateljima i nastavnicima u 
medijskom obrazovanju učenika razvojem
edukacijskih materijala

• u prvoj godini doseći 3.000 nastavnika i odgajatelja i 
distribuirati 10.000 obrazovnih materijala

• uključivanje relevantnih javnih i državnih institucija

• dugoročni cilj je uključivanje medijske pismenosti u 
redovne obrazovne programe



VIZUALNI IDENTITET / KOMUNIKACIJA



ONLINE KOMUNIKACIJA



EDUKACIJSKI I INFORMATIVNI MATERIJALI



SLIKOVNICA 
O MEDIJIMA



RADIONICE, PREDAVANJA, DOGAĐANJA...



RADIONICE „DJECA UPOZNAJU MEDIJE”



RADIONICE „DJECA UPOZNAJU MEDIJE”



VIŠE OD 150 MEDIJSKIH OBJAVA



VIŠE OD 150 MEDIJSKIH OBJAVA




