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Prijavnica za natječaj za Grand PRix HUOJ-a 

Napomena: Molimo vas da koristite već zadani standard obrasca te ne mijenjate postojeće upute. Na pitanja možete odgovoriti najviše osam stranica teksta. Odgovori moraju biti pisani crnom bojom, font Calibri, veličina 12. Molimo vas da popunite čitav obrazac, a u slučaju da na neko pitanje ne možete odgovoriti, označite s „ne primjenjuje se“. Nepotpuna prijava biti će odbačena. Molimo vas da ne brišete upute pored svakog pitanja jer one služe kao smjernice sudionicima i žiriju. Dodatne informacije o nagradi Grand PRix i postupku prijave možete pronaći na web stranici www.huoj.hr 

Želimo vam sreću i nadamo se da se vidimo na dodjeli nagrada, 24. studenog 2011. u IMAX dvorani, multipleksu CineStar Arena, Arena centar, Zagreb.
1. PODACI O PRIJAVITELJU

Puni naziv prijavitelja: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime poduzeća, organizacije ili javne, lokalne uprave i samouprave koja prijavljuje komunikacijski projekt. 


Nositelj komunikacije: 

a) U ime agencije [Kliknite kako biste unijeli tekst]
b) U ime klijenta [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime i prezime osobe koja će uime prijavitelja i/ili agencije ili klijenta preuzeti nagradu na svečanosti dodjele nagrada Grand Prix. 

U slučaju nemogućnosti

nositelja komunikacije: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime i prezime osobe koja će u slučaju spriječenosti nositelja komunikacije preuzeti nagradu na svečanosti dodjele nagrada Grand Prix. 

Osoba za kontakt: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime i prezime osobe koja će biti kontakt za sve dodatne informacije potrebne Upravnom odboru HUOJ-a i žiriju, a vezano za prijavu na natječaj

 

Adresa: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite adresu prijavitelja koja uključuje adresu, poštanski broj i grad



Matični broj: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite matični broj prijavitelja

Telefonski broj: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite telefonski broj na koji vas možemo kontaktirati vezano za prijavu na natječaj

Telefaks: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite telefaks broj na koji vas možemo kontaktirati vezano za prijavu na natječaj

Mobitel: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite mobilni broj na koji vas možemo kontaktirati vezano za prijavu na natječaj 



E-mail: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite e-mail na koji vas možemo obavijestiti o informacijama vezanima za natječaj i općenito o aktivnostima HUOJ-a 

2. PODACI O PROJEKTU
Naziv projekta: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite naziv komunikacijskog projekta
Kategorija: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite u kojoj kategoriji želite prijaviti projekt tako da podebljano označite vrstu kategorije. Upravni odbor HUOJ-a prema Pravilniku o žiriranju zadržava pravo rekategoriziranja projekta, o čemu ćete biti obaviješteni.

1. Grand PRix za odnose s javnošću u javnom sektoru (Kategorija obuhvaća komunikacijske projekte unutar javnog sektora koji obuhvaća javnu, lokalnu u pravu i samoupravu te nevladin sektor)
2. Grand PRix za odnose s javnošću u poslovnom sektoru za velike tvrtke (Kategorija obuhvaća komunikacijske projekte unutar poduzeća koje obuhvaća više od 250 zaposlenih i spada u kategoriju velikih tvrtki)
3. Grand PRix za odnose s javnošću u poslovnom sektoru  za male i srednje tvrtke (Kategorija obuhvaća komunikacijske projekte unutar poduzeća koje obuhvaća manje od 250 zaposlenih i spada u kategoriju malih i srednjih tvrtki)
4. Grand PRix za kompanijsku društvenu odgovornost (Kategorija obuhvaća komunikacijske projekte na području društvene odgovornosti poduzeća koji imaju pozitivan utjecaj i na zajednicu unutar koje tvrtka posluje)
5. Grand PRix za internu komunikaciju  (Kategorija obuhvaća komunikacijske projekte namijenjene internoj komunikaciji tj. komunikaciji unutar poduzeća usmjerenoj internoj ciljnoj javnosti)
Trajanje kampanje: Komunikacija  je realizirana u razdoblju od  [Kliknite kako biste unijeli tekst] do [Kliknite kako biste unijeli tekst].
Napomena: komunikacijska kampanja mora biti realizirana u razdoblju od 1.siječnja 2010. do 31. prosinca 2010.

Rukovoditelj projekta: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime, prezime i funkciju osobe koja je rukovoditelj prijavljenog projekta, odnosno koordinator svih aktivnosti vezanih za prijavljeni projekt.


Suradnici na projektu: [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ime agencije ili osobe koja je surađivala na prijavljenom projektu, bilo kao komunikacijska, strateška ili kreativna podrška.  
1. UVJETI PRIJAVE
A) Sažetak prijave 

Napomena: sažetak projekta ne smije biti u više od 1000 riječi, odnosno pet stranica A4 teksta. 

Analiza situacije i planiranje projekta [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite informacije o pozadini kampanje, informacije o kategoriji, tržištu, tvrtki i konkurentnom okruženju, ciljanoj publici, problemu s kojim ste se suočili te ostale varijable koje su utjecale na razvoji izvedbu projekta. Molimo navedite da li se radi o multinacionalnoj kampanji koja je prilagođena lokalnom tržištu ili se radi o izvornoj kampanji koja predstavlja originalni doseg hrvatske industrije odnosa s javnošću.
Strategija [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo opišite strateški plan provedbe komunikacijskog projekta
Ciljevi [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite ciljeve vašeg projekta. Projekt može imati jedan ili više ciljeva. Molimo vas da navedete konkretne ciljeve te po mogućnosti postotak ili udio za svaki cilj. 

Provedba [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite na koji način ste proveli projekt u djelo, kojim ste se instrumentima koristili te navedite terminski plan izvedbe projekta. Navedite komunikacijske kanala koje ste koristili prilikom provedbe projekta i zašto ste ih odabrali.
Učinak i vrednovanje uspješnosti komunikacije [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite kakvi su rezultati komunikacijskog projekta i način evaluacije učinka. Kako su korisnici kojima je bio namijenjen projekt reagirali na projekt. Opišite dobivene rezultate i zašto smatrate da je projekt bio uspješan. Molimo vas da navedete konkretne podatke za sve stavke. 
Utrošeni proračun [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo uključite ukupan budžet koji uključuje čitavu izvedbu projekta – organizacija, vrijednost plaćenih medija, netradicionalnih plaćenih medija, donacija i pokroviteljstava. 
Kreativnost i inovativnost [Kliknite kako biste unijeli tekst]
Molimo navedite što vaš komunikacijski projekt čini posebnim naspram drugima, prema čemu se razlikuje.

B) Dodatni materijali

Napomena: dodatni materijal prilaže se na CD-u ili DVD-u koji mora sadržavati i primjerak prijave sa sažetkom.  DVD s dodatnim materijalom i prijavom potrebno je priložiti u 5 primjeraka.

Dodatni materijal podrazumijeva izabrani press clipping na najviše 10 stranica A4 teksta te poželjno videom projekta ne dužim od 5 minuta.

C) Kotizacija

Kotizacija po prijavi iznosi: _____ kn.

Napomena: Dokaz o plaćenoj kotizaciji predstavlja POTVRDA O PLAĆANJU priložena kao sastavni i obvezujući dio ove prijave.

Primjerak prijave sa sažetkom potrebno je pripremiti u 5 tiskanih primjeraka.

CD ili DVD koji sadrži prijavu, press clipping i video uradak potrebno je pripremiti u 5 primjeraka.

Pripremljeni CD ili DVD zajedno s tiskanim primjercima prijave sa sažetkom i potvrdom o plaćanju potrebno je zapakirati u omotnicu i poslati na adresu: HUOJ, Perkovčeva 2, 10 000 Zagreb, s napomenom: Grand PRix 2011.

